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0 M"ﬁ’% ergy, une tres petite entreprise créatrice de fixations pour panneaux solaires, vient de décrocher le label “
1e reconnaissance qui tombe a point nommé pour son directeur qui veut aujourd’hui exporter ses produits en Eumpculm

& Frédéric Rensonnet, directeur de Cofam Energy, cherche désormais de nouveaux

df"hﬂuchf‘s Le marché international est sa priorité.

duisant les aides et la crise,
nous sommes tombés a 500
kits vendus par moiss, expli-
que Frederic Rensonnet, le
directeur de Cofam Energy.

Pour autant, aucun des sept
salariés n'a été licencié. «Nous
avions acquis une certaine
notoriete avant la crise, ce
qui nous a épargneés. Au-
jourd'hui, on fait profil bas

mais I'équipe est au complet,
avoue fierement le chef d'en-
treprise.

Laventure de I'export

D'ou l'intérét de cet entrepre-
neur pour obtenir le nouveau
label. «La qualité de nos pro-
duits et la reactivité de
I'entreprise sont ainsi recon-
nues. J'attache vraiment une
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B Que signifie

France Garanue

Le label France
rantie” est attribué

produit resﬁccts: l'ﬁ de
critéres suivants:

- la France doit m
une large part le pays ¢ ol
conception, de |'assemt

grande importance au ser-
vice. Si un client passe une
commande, je veux pouvoir
I'assurer de la qualité et de
la disponibilité de notre pro-
duit, insiste Frédéric
Rensonnet. A l'international,
ce label est un gage de no-
tre savoir-faire, de notre
experience, quelque chose
qui peut nous différencier
des autres.» |

("est donc vers I'étranger que

se tourne aujourd'hui Frédé-
ric Rensonnet.

L'entreprise qui compte déja
des clients en Espagne, Belgi-
que et au Luxembourg, vise
aujourd'hui les Etats-Unis.

Parier sur I'innovation
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